OZET

Modernlesme sirecinin bir dnclisii ve modeli olarak Atatlirk Orman Ciftligi, ayni anda tarihsel, sosyal
ve kiiltiirel olgulara referans vermektedir. icinde bircok fonksiyon barindiran Atatiirk Orman Ciftligi
arazisinin evrimlesme sureci ,0zellikle son yillarda ugradigl degisim,yapilan cesitli arastirmalarla
ortaya konmustur. Bu arastirmada da Atatiirk Orman Ciftligi arazisinde alinan kararlarin ve uygulanan
planlarin hem mekansal hem de sosyolojik yansimasi 6grenilmeye ¢alisiimigtir. Bu dogrultuda, yapilan
anketlerin ve sozIU gorismelerin temel amaci, hem Atatiirk Orman Ciftligi hakkindaki diistinceleri ve
katkilari gérmek, hem de Atatlirk Orman Ciftligi'nin ugradigi degisimlerden nasil etkilenildigini
ogrenmektir. Yapilan ¢alismada, sorulari ve cevap siklari bu amaca yonelik hazirlanan 2014 anketleri,
sonuglari, degerlendirmeleri ve gorselleriile birlikte somut verilerle birlikte sunulmaktadir.

Atatirk Orman Ciftligi arastirmalari kapsaminin bir bolimi{ olarak bu ¢alismada, Atatlirk Orman
Ciftligi'nin Ankara halki icin ifade ettigi anlam ve baglam, farkl bolgelerde farkh yas ve meslek
gruplarina yapilan anket ve sozIi gorlsmelerle anlasilmaya ¢alisiimistir. Bu yolla Atatlirk Orman
Ciftligi’'nin buglinkl durumu ve gelecegi icin halkin gérislerine ve katkilarina basvurulmustur.

Arastirma temelde (g ana gruptan olusmaktadir. Birinci grup, birebir yapilan anketlerden olusmakta,
ikinci grup Ankara ve disindan olan kisilerin internet ortamindan yanitlayabilecegi ¢cevrimici anket ve
sonuglarindan olusmaktadir. Son olarak Uglincli grup ise AOC satis ofisi ve bazi isletmelerinden elde
edilen istatistiksel veriler ve s6zli goriisme degerlendirmelerini icermektedir. Bu noktada, ge¢mis ve
simdiyi kiyaslamak adina, bugilin yapilan birinci ve ikinci grup anket degerlendirmelerine, Bartin
Universitesi 6gretim gérevlisi Dog. Dr. Sebahat Aciks6z'iin 2001 yilinda doktora tezi icin 324 kisi ile
yapmis oldugu anket sonuglari bir altlik olusturmus ve elde edilen sonuglar bu tez verileriyle
karsilastirilmistir. iki ankette ortak sorular olmakla birlikte farkli sorular da gériilmektedir ve bu da
Atatlirk Orman Ciftligi'nin 2001'den 2014'e gegirdigi degisimlerin ve donlsimlerin yansimasi olarak
algilanabilmektedir. Calisma kapsaminda, bahsedilen degerlendirmeler ve karsilastirmalar tablolarla
ve grafiksel ifadelerle anlatilmis, olabildigince net veriler elde edilmeye galisiimistir.
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Atatlirk Orman Ciftligi’nin Ankara halki icin ifade ettigi anlam ve baglam farkl bolgelerde farkli yas ve
meslek gruplarina yapilan anket ve sozIi goriismelerle anlasiimaya ¢alisiimis, bu yolla Atatiirk Orman
Ciftligi’'nin buglinkii durumu ve gelecegi icin halkin gorlslerine ve katkilarina basvurulmustur.
Arastirma kapsaminda anket ve sozli gorisme sonucunda farkli bolgelerden, farkli yas ve meslek
gruplarindan toplam 260 kisiye ulasiimistir. Arastirma temelde l¢ ana gruptan olusmaktadir. Birinci
grup, Atatiirk Orman Ciftligi kokoregciler bélgesi, Orta Dogu Teknik Universitesi, Kiiciikesat- Tunal
Hilmi Caddesi ve Kizilay bolgelerinde birebir yapilan anketlerden olusmakta, ikinci grup Ankara ve
disindan olan kisilerin internet ortamindan yanitlayabilecegi cevrimici anket ve sonuglarindan
olusmaktadir. Son olarak tglincl grup ise, Atatirk Orman Ciftligi isletmeleri ve Atatlirk Orman Ciftligi
Uriinleri Satis Noktalari ile ODTU Carsi isletmelerinden elde edilen istatistiksel veriler icermektedir.
Birinci calisma grubunda, Kizilay bélgesinin heterojen kimligi géz 6niine alinarak bu bélgede yapilan
anket sayisi digerlerine gore daha fazla tutulmustur. (Tablo 1) ikinci grupta AOC konusu Ankara
sinirlarina bagh kalmaksizin test edilirken Gglnci grupta ise, AOC urinleriyle ilgili dagitim, satis ve
irin bazl sayisal verilere ulasmak amaglanmistir. U¢ anket grubundaki degerlendirmeler ile AOC’nin
glinimizde ifade ettigi anlam, sinirlari, buglinkii durumu, Grtnleri ve bu driinlerin halihazirda
kullanihp kullaniimadigi test edilmis, gelecegi icinse halkin katkilarina basvurulmustur. Bu yolla hem
halk tarafindan AOC bilinci analiz edilmis, hem de sorulan sorularla yeni bir bilinclendirme, hatirlatma
yapilmasi amaglanmistir.

Anketin Yapildig Bolge-Kisi Dagilimi Sayi Yiizde(%)

AOC 11 6
oDTU 43 23,4
Klgiukesat-Tunali Hilmi Caddesi 24 13,1
Kizilay 105 57,3
Toplam 183 100

Tablo 1 : Anketin Yapildigi Bolge- Kisi Dagilimi

Birebir yapilan anket ve sozli goriismelere katilanlarin yas grubu dagilimina bakildiginda, cogunlugun
“geng” yas grubundan olustugu gozlemlenmektedir.(Tablo 2) Bu dagilim, Ankara'daki gen¢ niifusun
“bos vakitlerinde AOC’yi kullanip kullanmadigl” ya da “hangi amaclar icin AOC'yi kullandig”

sorularinin cevaplari icin 6nemli bir girdi olarak gortlmektedir.

Yasa Gore Dagilim Sayi Yiizde(%)

20 ve Alti 32 17,4
21-30 92 50,2
31-40 24 13,1
41-50 18 9,8
51 ve Uzeri 17 9,2
Toplam 183 100

Tablo 2 : Birebir Anket ve S6zlii Goriismelere Katilanlarin Yag Gruplarina Gére Dagilimi




Yapilan anketler, sorulari ve cevaplariyla birlikte Atatlrk Orman Ciftligi'nin yalnizca bugtnini
gormeyi degil, ayni zamanda tarihini ve halk tarafindan nasil hatirlandigini anlamayi da
hedeflemektedir. Bu noktada, ge¢mis ve simdiyi kiyaslamak adina, bugiin yapilan birinci ve ikinci grup
anket degerlendirmelerine, Bartin Universitesi dgretim gérevlisi Dog. Dr. Sebahat Aciksdz'iin 2001
yilinda doktora tezi icin 324 kisi ile yapmis oldugu anket sonuglari bir altlik olusturmus ve elde edilen
sonuclar bu tez verileriyle karsilastirilmistir. iki ankette ortak sorular olmakla birlikte farkli sorular da
gorlilmektedir ve bu da Atatirk Orman Ciftligi'nin 2001'den 2014'e gegcirdigi degisimlerin ve
dontsimlerin  yansimasi  olarak algilanabilmektedir. Calisma  kapsaminda, bahsedilen
degerlendirmeler ve karsilastirmalar tablolarla ve grafiksel ifadelerle anlatiimis, olabildigince net
veriler elde edilmeye cahlisilmistir. Ek olarak, anket goériismeleri sirasinda fotograflarinin cekilmesini
kabul eden kisilerin, anket ve sozli gorisme yapilan Atatirk Orman Ciftligi isletmelerin ve bu
yerlerdeki trinlerin fotograflari da anket raporuna eklenerek degerlendirmelerin daha somut bir hal
almasi saglanmistir.

2014 Birebir Yapilan Anket Sonuglari 2001 Anket Sonuglari

Cinsiyete Gore Dagilim Sayi | Yiizde(%) Cinsiyete Gore Dagilm Sayi | Yiizde(%)
Kadin 61 33,33 | | Kadin 194 59,9
Erkek 122 66,66 | | Erkek 129 39,8
Yanit vermeyenler 0 0| |Yanit vermeyenler 1 0,3
Toplam 183 100 | |Toplam 324 100
Tablo 3: 2014 birebir anket cinsiyete gore dagilim Tablo 4: 2001 anketi cinsiyete gére dagihimi!

Birinci grup,bahsedilen bolgelerde birebir yapilan anket ve goriismeler genellikle hareket halindeki
kisilerle konusma zorlugu nedeniyle duragan durumunda olan kisilerle yapilmistir. Bu kapsamda
Kizilay bolgesinde Karanfil ve Konur sokak ile Selanik-2 ve Yiiksel Caddelerindeki esnaf ve yaya yollari
Uzerinde bulunan banklarda oturan kisilerle, Atatlirk Orman Ciftligi Bélgesinde restoran isletmeleri ve
Gazi Orman Ciftligi parkinda vakit geciren kisilerle, Orta Dogu Teknik Universitesi'nde ise cesitli
O0gretim (lyeleri, Ogrenciler ve Carsi bolgesindeki isletme sahipleriyle goristlmuistir.Bunlarin
sonucunda, yapilan anket ve sozli gorismeler degerlendirildiginde cinsiyet dagiliminda toplam 183
kisiden, 61’inin(%33.3) kadin, 122’sinin(%66.6) ise erkek oldugu goriilmektedir. (Tablo 3) Erkeklerin
fazla olmasi, birebir yapilan gériisme ve anketlerin genellikle isletme sahibi ve galisanlariyla yapilmasi
ve burada galisan kisilerin genellikle erkek olmasinin bir sonucudur.

2014 Birebir Yapilan Anket Sonuglari 2001 Birebir Yapilan Anket Sonuglari

AOC agihmini biliyor musunuz? Sayi | Yiizde(%) | | AOC alanini taniyor musunuz? | Yiizde(%)
Bilenler 165 90,1 | |Evet 90
Bilmeyenler 18 9,8| | Hayir 10

Soldan saga: Tablo 5: 2014 anketi katilimcilari AOC’ni taniyip tanimamalarina gore dagilhimi
Tablo 6: 2001 anketi katihmcilari AOC’ni taniyip tanimamalarina gére dagilimi?

Ankara halkinin son yillardaki gelisim ve degisimleriyle baglantili olarak, éncelikli AOC konusundaki
bilinci ve farkindaligi 6lcmek (izere birebir yapilan anketlere “AOC’nin acilimini biliyor musunuz?”

1 Sebahat Aciks6z. “Ankara’da Kentsel Tasarim Kapsaminda Atatiirk Orman Ciftligi’nin Giiniimiiz Kosullarinda
Yeniden Degerlendiriimesi Uzerinde Bir Arastirma”, Doktora Tezi, Ankara Universitesi Peyzaj Mimarligi Bolimdi,
Ankara, 2001, s.230.

2 Age., s.234.



sorusuyla baslanmistir. (Tablo 5) Bu soruya alinan cevap 2001'de sorulan “AOC alanini taniyor
musunuz?” sorusuyla benzerlik gosterir ve alinan cevaplarda kayda deger bir degisiklik
gozlenmemistir.(Tablo 5-6) Fakat yapilan birebir gorismelerde, ilk asamada AOC’nin acilimini
bilmeyen kisilere acilimin dogru cevabi hatirlatildiktan sonra, Atatlirk Orman Ciftligi ile ilgili sonraki
sorulara cevap verebilenlerin de oldugu gozlemlenmistir.

Tablo 7: 2014 anketi katihmcilari AOC’yi tanimlama

durumlarina gore dagilhimi

2014 Birebir Yapilan Anket Sonuglari 2001 Anket Sonuglari
:;)if/::rl'z-’m icin ne ifade Sayi | Yiizde(%) | | AOC size ne ifade ediyor? Sayi | Yuzde(%)
Hayvanat Bahcesi 23 12,5| | Hayvanat bahgesi 152 46,9
AOC Uriinleri 27 14,75| | AOC UrUnleri 46 14,2
Atatiirk ve Mirasi 70 38,25 | | Atatiirk evi/muze 22 6,7
Yesil alan 40 21,85 | | Yesil alan 32 9,8
Basbakanlik Konutu 10 5,46 | | Yiyecek-igecek 6 1,9
Ankapark 1,09 | |Piknik olanagi 7 2,2
Nostalji 1 0,54 | | Ornek bir ciftlik olmasi 6 1,9

Bataklik ve corak bir alanin
Hicbir sey ifade etmiyor 8 4,37 | | yesillendirilmesi 8 2,5
Hobi Bahceleri 0 0| | Atatlirk ve mirasi 35 10,8

Baskent Ankara ve Cumhuriyet'in
Hepsi 2 1,09 | |simgesi 10 3,1

Yanit vermeyenler 0

Tablo 8: 2001 anketi katilimcilari AOC'yi tanimlama durumlarina

gore dagihmi®
2014 Internet Anket Sonuglari AOC Sizin icin ne ifade Ediyor?
AOC sizin i¢in ne ifade say1 | Yiizde(%)
ediyor? v ? 50
Atatlrk ve mirasi 33 21,85 40

m 2014
Piknik alani 36 23,84 < 30
S
Hayvanat bahgesi 42 27,81 = 20
N4
Kokoregciler 36 23,84
10 - 2001
Basbakanlik konutu 2 1,32 ] I
. 0 - . . . "

Ye§|l alan 1 0'66 Hayvanat AOC Atatiirk ve Yesil alan
AOC Urunleri 1 0,66 Bahgesi  Uriinleri  Mirasi
Ankapark 0 O Grafik 1: “AOC Sizin icin ne ifade ediyor?” sorusunun 2001 ve 2014
Hobi bahgeleri 0 0| Kkarsilastirmali yaniti

Ankara halki icin AOC’'nin ne ifade ettigi arastirilan anket sonuglari degerlendirildiginde, 2001 yilinda
yapilan anket sonuglarina gore, Atatlirk Orman Ciftligi'nin katilimcilarin biyik cogunlugu icin

hayvanat bahgesini ifade ederken 2014'te yapilan birebir anketlerde ise ayni soruya "Atatlirk ve
mirasi" olarak cevap verilmistir. Bu degisim, katiimcilarin ¢ogunun, son zamanlarda kapatilan
hayvanat bahgesi ve bu bdlgenin mekansal kullanim kisithligindan dolayr bu boélgeyi

kullanamadiklarini ifade etmelerinin bir sonucu olarak da gériilebilir. ikincil olarak, 2001 yilinda AOC

3 Ag.e.,s.236.



katihmcilar tarafindan yizde 14,2 ile "AOC Urunleri" ile tanimlanirken, 2014 yilina gelindiginde ylizde

21,85 ile "yesil alan" olarak tanimlanmistir. 2014'teki "yesil alan" tanimlamasinda son yillarda

glindeme tahribatlar ile AOC arazisinin “yesil alan” kimliginin 6n plana ¢iktigi séylenebilmektedir.

Buna ek olarak, birebir anketlerde sorularin siklari katilimcilara okunmamis, ilk akla gelen cevaplarin

soylenmesi istenirken, internette yapilan anketlerde cevap siklarindan se¢cim yapmalari istenmistir.

internet anketi sonuclarina goére, Ankara’ya 6zgii giindelik pratikler de distnildigiinde, "piknik

alani" ve "kokorecgciler bolgesi" de AOC tanimlamalarina eklenmistir.

2014 Birebir Yapilan Anket Sonuglari

2001 Anket Sonuglari

Ankara'da AOC denince akliniza

Sizce asagidakilerden

. Evet (%) | Hayir (%)
gelen yer neresidir? Sayi | Yiizde(%) | | hangisi bu alana aittir?
Atatirk evi 35 19,1 | | Atatirk evi/muze 72 28
Piknik alani 36 19,6 | | Piknik alani 76 24
Hayvanat Bahgesi 46 25,1 | Bufelere ait alan 61 39
Kokorecciler Bolgesi 14 7,6 | | Hayvanat Bahgesi 86 14
Sarap Fabrikasi 4 2,1| |Sarap fabrikasi 49 51
Eski Bira Fabrikasi 2 1,09 | | Eski bira fabrikasi 43 57
Devlet Mezarligi 2 1,09 | | Devlet Mezarligi 39 61
Hobi Bahgeleri 2 1,09| | geysukent, Etimesgut,
Bagbakanlik Konutu 15 8,1| | cakirlar'da yer alan 16 84
Tren Gari 1 0,5| |tarim arazileri
Ankapark 1 0,5| | Dolapdere mevkiinde 14 36
Hepsi 7 3,8 | | yer alan hayvan agillari
Ciftlik Kavsag 2 1,09 Tablo 10: 2001 anketi katilimcilari AOC’yi tanima

: durumlarina gére dagilimi®

Yeni yol 1 0,5
Besevler 1 0,5
Ankara'nin tamami 1 0,5
Gazi mahallesi 4 2,1
Zirhh Birlikler 1 0,5
Yenimahalle 2 1,09
Bati Ankara Arazisi 2 1,09
Marmara Oteli 2 1,09
istanbul Y. Eskisehir Y. arasi 1 0,5
AOC Uriinleri Satis Noktalari 1 0,5

4A.ge., s 234,




2014 internet Anket Sonuglari

AOC'de akliniza gelen yer neresidir? | Sayi | Yiizde
Atatirk evi 28 17,28
Piknik alani 14 8,64
Hayvanat bahgesi 46 28,39
Kokorecgciler 38 23,45
Basbakanlik konutu 3 1,85
Ankapark 1 0,61
Eski bira fabrikasi 15 9,25
Sarap evi 9 5,55
Devlet mezarlig 2 1,23
Hobi bahgeleri 6 3,7

Tablo 9: 2014 anketi katimcilari AOC’yi tanima durumlarina
gore dagilimi

AOC arazisi sinirlarinin bilinci konusunda yapilan ankette 2001 yilinda Dog. Dr. Sebahat Agiks6z’'iin
tezinde kullanilan soruda 2014 internet anketinde yapilan benzer bir yontem ile belirli bolgeler
verilmis ve bu bolgelerden hangilerinin AOC arazisine dahil olup olmadigi sorulmustur. Gerek 2001,
gerekse 2014 birebir ve internet anketlerinde bu soruya en ¢ok “hayvanat bahgesi” cevabi verilmistir.
Fakat, 2014 birebir yapilan ankette siklarin gérilmeden cevaplanmasi ve ilk akla gelen bolgelerin
soylemesinin de bir sonucu olarak "zirhli birlikler", "Yenimahalle", "Gazi Mahallesi", “ciftlik kavsag!"
gibi cok cesitli cevaplar alinmistir. Bu sonugclar, AOC arazi sinirlarinin giin gectikce bulaniklastiginin bir
gostergesi niteligindedir. Ek olarak 2001 sonrasi giindeme gelen mekansal degisiklikler ve Ankara
Bulvari, Basbakanlk Konutu gibi yeni olusumlarin da 2014 anket sonuglarina yansidig
gozlenmektedir.
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Harita 1: 2014 anket sonuglarina gore katlllmclarln AOC arazileri olarak tanimladiklari yerler




2014 Birebir Yapilan Anket Sonuglari 2001 Anket Sonuglari
AOC'yi ne sikhikta AOC'ye genelde hangi siklikta
kullaniyorsunuz? Sayl |Yuzde(%) | |geliyorsunuz? Sayi | Yiizde(%)
Hig 42 22,9 Hic ziyaret etmedim 16 |5
Ayda Bir 39 21,3 Yilda 1-2 216 [66,7
Ayda Birkag Kez 21 11,4 2-3 Ayda bir 44 |13,6
Ug Ayda Bir 18 9,8 Ayda bir 23 |71
iki / Uc Yilda Bir 9 4,9 Ayda birkag 14 |43
Yilda Bir 42 22,9 Her haftasonu 5 1,5
Yilda Birden Fazla 12 6,55 Hemen hemen her giin 5 1,5
Yanit vermeyenler 1 0,3
2014 internet Anket Sonuclari Tablo 11: 2001 anketi katihmcilari AOC'yi kullanma

.. N 5
AOC'yi ne siklikta sikhklarina gore dagilimi

kullaniyorsunuz? Sayi |Yuzde(%)
Hig 2 229
Ayda Bir 39 21,3
Ayda Birkag Kez 21 11,4

Ug Ayda Bir 18 9,8

iki / Ug Yilda Bir 9 4,9

Yilda Bir 42 22,9
Yilda Birden Fazla 12 6,55

Tablo 10: 2014 anketi katiimcilari AOC’yi kullanma sikhiklarina
gore dagilimi

Tabloda gorilduga Gzere, ylz ylze yapilan ankette AOC'ye hic gitmeyenlerle yilda bir kez gidenlerin
sayisi birbirine esit c¢cikmistir; ancak "hi¢ gitmiyorum" diyen insanlarin arasinda ‘"insaata
baslandigindan beri hi¢ gitmiyorum" ya da "ulasim sikintisindan dolayi hi¢ gidemiyorum" cevabi
verenler de bulunmaktadir. Buna gore; "AOC'ye yilda bir gidiyorum" cevabi verenlerin sayisinin ve
ylzdesinin hem yiiz ylze yapilan anketlerde hem de internette doldurulan ankette daha fazla oldugu
gorilebilir. internet anketinde "hic gitmiyorum" cevabini isaretleyenler ise Ankara disindan anket
dolduran katilimcilar olarak tespit edilmistir. Dog. Dr. Sebahat Agiks6z'iin 2001 yilinda doktora tezi
icin yaptigi ankette de, tipki diger iki ankette oldugu gibi, "yilda 1" cevabi verenlerin sayisi ve ylzdesi
en fazla olandir.® Hig ziyaret etmeyenler ise ylzde 5 olmak lzere 16 kisiden olusmaktadir.” 2001 ve
2014 yillarinda yapilan iki anket karsilastirildiginda, hem yilda bir gidenlerin hem de hig gitmeyenlerin
sayisinin 13 yil icerisinde olduk¢a azaldigi gbzlenmektedir. Bu da AOC'nin gelisim ve degisim sireci
dogrultusunda eskisi kadar ragbet gérmediginin bir kanitidir. Ankara halkinin AOC'ye eskisi kadar
gitmemesinin sebepleri ise "AOC'de sizi neler rahatsiz eder?" sorusunun analizlerinden anlasildigl
lzere 2001'de "yogun ve dlzensiz trafik" iken, 2014'te "Basbakanlk konutu ve Ankapark insaati"
olmustur.

SA.g.e.,s. 235,
6A.ge., s 234,
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2014 Birebir Yapilan Anket Sonuglari 2001 Anket Sonuglari

AOC'ye en son hangi amagla AOC'ye genelde hangi amaglar

gittiniz? Sayi | Yiizde(%) icin geliyorsunuz? Sayi | Yiizde(%)

Hayvanat Bahgesini Gezmek |40 21,85 Hayvanat bahgesini gezmek 122 |37,7

Yeme-igme 77 42,07 Piknik yapmak 29 9

Ziyaret 23 12,56 Dondurma, kofte vb. yemek 71 21,9

Spor Yapmak 2 1,09 Atatirk evi/mizeyi gezmek 23 7,1
Ankara disindan gelen misafirleri

Yanit vermeyenler 41 22,4 gezdirmek 41 12,6
GCocuklarin taleplerini kargilamak |21 6,5

2014 internet Anket Sonuclari Spor yapmak 2 0,6

AOC'ye en son hangi amagla

gittiniz? Sayl |Yiizde Yanit vermeyenler 15 4,6

Yeme-igme 54 60,67 Tablo 13: 2014 anketi katilimcilarinin AOC'ye gitme

; amaglarina gére dagihimlari®

Hayvanat bahcesi 17 19,1

Ziyaret 14 15,73

Spor yapmak 2 2,24

Gitmedim 2 2,24

Tablo 12: 2014 anketi katilimcilarinin AOC'ye gitme amaglarina
gore dagilimlar

AOC'ye en son hangi amacla gittiniz sorusuna 2014'te yapilan yiz yiize ve online anketlerde en cok
verilen yanit "yeme-icme" olarak goriliirken, 2001 yilinda yapilan ankette "hayvanat bahcgesini
gezmek" cevabinin fazla verildigi gortlmektedir. 13 yil gegmesine ragmen "yeme-icme" ve "hayvanat
bahgesini gezmek" segenekleri hala ilk iki sirada yer almaktadir. "Hayvanat bahgesini gezmek"
seceneginin secenlerin belirgin bir sekilde azalmasinin sebebi ise bugin gidilecek bir hayvanat
bahcesinin olmamasindandir. Bu analizler ayni zamanda "AOC sizin icin ne ifade ediyor?" sorusunun
sonuclarini da destekler niteliktedir.(Tablo 7, Tablo 8) iki tablo sonuglari birlikte degerlendirildiginde,
AOC'nin halka ne ifade ettiginin aslinda AOC'ye gitme amaclariyla iliskili oldugu anlasiimaktadir.

AOC'ye En Son Hangi Amagla Gittiniz?

m 2014

2001

10
5_
O T T

Hayvanat Bahgesini
Gezmek

Yeme-igme Ziyaret Spor Yapmak Yanit vermeyenler

Grafik 2: “AOC'ye En Son Hangi Amagla Gittiniz?” sorusunun 2014 ve 2001 karsilagtirmali yaniti

8Ag.e., s. 237.



2014 Birebir Yapilan Anket Sonucglari

2001 Anket Sonuglari

AOC iiriinlerini kullaniyor

AOC'nin iriinlerini satin aliyor

Tablo 14: 2014 anketi katiimcilari AOC iiriinlerini tercih etme ya

da etmemelerine gore dagihmi

musunuz? Sayi | Yuzde(%) musunuz? Sayi | Yiizde(%)

Evet 125 | 68,3 Evet 52 |16

Hayir 58 31,7 Hayir 271 | 83,7
Yanit vermeyenler 1 0,3

AOC iiriinlerini tercih sebebiniz AOC iiriinlerini tercih

nedir? Sayi | Yiizde(%) nedeniniz nedir? Sayi | Yiizde(%)

Lezzetli Olmasi 58 1|46,4 Taze olmasi 62 19,1

Saglikli Olmasi 29 (23,2 Lezzetli olmasi 63 19,4

Guvenilir Olmasi 25 20 Guvenilir olmasi 66 (204

Aliskanhk 9 7,2 Ucuz olmasi 12 |3,7

AOC etiketinden o6tiirl 4 3,2 Geleneksel/Aliskanlik 73 22,6
Diger (baska secenegin
olmamasi) 1 0,3
Yanit vermeyenler 7 2,2

AOC iiriinlerini tercih etmeme AOC iiriinlerini tercih etmeme

sebebiniz nedir? Sayi | Yuzde(%) nedeniniz nedir? Sayi | Yiizde(%)

Her yerde Bulunmamasi 16 |27,6 Her yerde bulunmamasi 19 |5,9

Pahali olmasi 9 15,5 Pahali olmasi 5 1,5
Diger markalarin tercih

Kalite yetersizligi 18 |31 edilmesi 13

Yeterli bilgiye sahip degil 1 1,72 Kalite yetersizligi 11 |34
Diger (hangi trlnler oldugunun

Cevap vermeyenler 14 24,13 bilinmemesi) 1 0,3
Yanit vermeyenler 4 1,2

2014 internet Anket Sonuglari Tablo 15: 2001 anketi katilimcilari AOG iiriinlerini tercih

AOC druinlerini kullaniyor etme ya da etmemelerine gore dagihmi®

musunuz? Neden? Sayi | Yiizde

Evet, ¢linkii saghkh 51 |50,49

Evet, ¢clinki lezzetli 38 37,62

Evet, clinki aliskanlik 9 8,91

Hayir, ciinki sagliksiz 1 0,99

Hayir, ¢iinki tatsiz 2 1,98

2014 yilinda yapilan anketlere goére, AOC Urunlerini kullananlarin sayisinin kullanmayanlara gore ¢ok

daha fazla oldugu gozlenmektedir. "AOC Urlnlerini kullaniyorum" yaniti verenlerin ¢ogu urinleri

lezzetli buldugu icin kullandigini ifade etmistir. AOC Urinlerini tercih etmeyenlerin tercih etmeme

sebeplerinin de "kalite yetersizligi" oldugu gortlmistiir. 2001'deki anket sonuclarinda ise farkh bir

tablo gortlmektedir. 2001'de AOC dridnlerini kullanmayanlarin sayisi kullananlara gére daha cok

olmakla birlikte, tercih edenlerin "aliskanliktan" dolayi tercih ettikleri, etmeyenlerin ise Urlnlerin "her

9A.g.e., s. 239, 240.




yerde bulunmamasindan" dolayi tercih etmedikleri tespit edilmistir.’® 2001'deki ankette AOC
Grlnlerini "aliskanhktan" dolay tercih edenlerin sayisinin 2014'te yerini "trlnlerin lezzetli ve saglikli
olmasindan" dolayi tercih edenlere birakmasi gliniimizde artan organik gida 6zleminin bir sonucu
olarak da yorumlanabilir. 13 yil sonrasinda yapilan 2014 anketleri, katkisiz ve dogal Uriinlerin daha
cok kiymetlendigini kanitlamaktadir. Buna ragmen, 2014'te AOC UrUnlerinin kullanilmama sebepleri
arasinda en cok "kalite yetersizligi" gosterilmesi bir ironi yaratmaktadir. Uriinlerin "her yerde
bulunmamas!” ise glinimizde de AOC'nin dagitim ile ilgili bazi sorunlari ya da eksiklikleri oldugunu
gostermektedir.

2014 Birebir Yapilan Anket Sonuglari 2001 Anket Sonuglari
AOC'ye geldiginizde sizi neler
AOC'de sizi neler rahatsiz eder? |Sayi | Yuzde(%) | |rahatsiz ediyor? Sayi | Yuzde(%)
Basbakanlik Konutu ve/veya
Ankapark insaati 64 |35 Yogun ve diizensiz trafik 99 (30,6
Yapilan Tahribatlar 48 26,22 Otopark sorunu 36 |11,1
Yogun ve Dizensiz trafik 7 3,82 Alt yapi olanaklarinin yoksunlugu |27 | 8,3
Ulasim Kisithihig 23 12,56 Hizmet sektoriindeki eksiklikler |23 (7,1
Kullanici(ziyaretgi) profili 5 2,73 Guvenligin yetersizligi 35 ]10,8
Esnaf(satici) profili 8 4,37 Ziyaretgi (kullanici) profili 35 110,8
Birbirinden kopuk mekanlarin
olmasi 1 0,54 Sunulan gidalarin saglik kosullari |2 0,6
Uriinlerinin pahali olmasi 3 1,63 Hayvanat bahcesinin eksiklikleri |36 |[11,1
Herhangi bir sey rahatsiz etmiyor |24 |13,11 Kalabalik / yogunluk 12 (3,7
Tablo 16: 2014 anketi katilimcilarinin AOC'de nelerden Atatlirk'lin mirasina uygun
rahatsiz olduklarina gére dagilimlari olmayan degisiklikler 1 0,3
Yanit vermeyenler 18 |5,6

Tablo 17: 2001 anketi katilimcilarinin AOC'de nelerden
rahatsiz olduklarina gére dagilimlan!

Ankara halkinin "AOC'de sizi neler rahatsiz eder?" sorusuna 2014 ve 2001'de farkli cevaplar verdigi
gorilmektedir. 2014'te halkin gogunlugu yapilan Basbakanlik konutu ve Ankapark insaatlarini rahatsiz
edici bulurken, 2001'de en rahatsiz edici problemin "yogun ve dizensiz trafik" oldugu belirlenmistir.
Aradan gegen 13 yil ve yapilan degisiklikler, iki ankette farkl cevaplar alinmasina sebep olmustur.
Bagbakanlik konutu, Ankapark insaati ve yapilan tahribatlar 2001'de s6z konusu degilken, 2014'te en
¢ok duyulan rahatsizliklar arasinda yer almistir. 2001'de verilen "hayvanat bahcesi eksiklikleri" yaniti
ise 2014'te rahatsiz eden konular arasinda yer alamamistir, ¢link(i baslanan insaatlar sonucu Ankara
halkinin AOC'ye en ¢ok gelme sebebi olan hayvanat bahgesi tamamen kaldirilmistir. Buna ek olarak,
2001'de en fazla rahatsizlik duyulan konulardan biri olan "ziyaretci (kullanici)profili", 2014'te
neredeyse hi¢ rahatsizlik duyulmayan bir konu haline gelmistir. Bunun nedeni ise, Tablo 10 ve Tablo
11'den anlasildigi Gizere, AOC'ye giden kisi sayisinin azalmasindan kaynaklanmaktadir.

0 Age.
1 Age.,s. 238.



AOC'de Sizi Neler Rahatsiz Eder?

AOC'ye Geldiginizde Sizi Neler

Rahatsiz Ediyor?
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Grafik 3 ve 4: “AOC'de Sizi Neler Rahatsiz Eder?” sorusunun 2014 ve 2001 karsilagtirmali yaniti
2014 Birebir Yapilan Anket Sonucglari 2001 Anket Sonuglari
Gelis amacina gore AOC'de
AOC'de hangi diizenlemeler yapilmalidir? Yizde | | hangi diizenlemeler Yiizde
Hangi diizenlemeler yapilmamalidir? Sayi | (%) yapilmalidir? Sayi | (%)
Hayvanat bahgesi
Hayvanat Bahgesi gelistirilmeli 15 8,19 gelistirilmeli 201 |62
Yesil alan miktari arttirilmah
Yesil alan arttirilmali,diizenlenmeli 49 26,77 | | ve diizenlenmeli 147 |45,4
Daha temiz, dizenli piknik
Daha temiz piknik alanlari yaratilmal 9 491 alanlari yaratilmali 178 | 54,9
Urdinlerin fiyatlari diistiriilmeli 2,18 AOG, Atatirk evi/miize igin
brosir vb. aciklayici bilgi, 119| 36,7
insaat yapilmamali, Dogal hali korunmal |52 28,41 | | rehberlik hizmeti saglanmall
Basbakanlik konutu ve Ankapark insaati AOC'de satisa sunulan
devam etmeli 7 3,82 driinlerin saglk ve hizmet 87| 26,9
Yeme- icme yerleri diizenlenmeli 11 6 kosullari iyilestirilmeli
Otopark yeri ayrilmal, trafik
Givenlik arttirilmali 1 0,54 dizenlenmeli 128 | 39,5
Kullanimi arttirilmali, kamusallastiriimali 13 7,1 Tablo 19: 2001 anketi katilimcilarinin AOC'de neler
: gormek istediklerine gore dagilimlari?
Yapacak bir sey kalmadi 12 6,55
Tanitimi gelistirilmeli 4 2,18
Ulasimi kolaylastirilabilir, trafik
diizenlemesi yapilabilinir 3 1,63
Acik hava miizesi haline getirilmeli 2 0,16
Otopark ve digilin salonu yapilabilir 1 0,54

2pg.e., s 239.
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2014 internet Anket Sonuclari
AOC'de ne yapilmali ya da ne

yapilmamali? Sayi1 |Yiizde
Dogal hali korunmali 43 38,05
Basbakanlik konutu ve Ankapark insaati

devam etmeli 0 0

Sadece yeme-icme alani diizenlense yeter |16 14,15
insaat yapilmamal, yesil alan arttirilmali |53 46,9

Daha fazla 6zellestirilmeli 1 0,88
Tablo 18: 2014 anketi katiimcilarinin AOC'de neler gérmek istediklerine gore dagilimlari

"AOC'de hangi dlizenlemeler yapilmali ya da yapilmamali?" sorusu anket katiimcilarinin AOC'de neler
gormek istediklerin ya da istemediklerini anlamak amaciyla sorulmustur. 2001 anketinde hayvanat
bahcesinin gelistiriimesi en cok talep gdéren madde olmustur.’® 2014'iin birebir yapilan anketinde ise
"insaat yapilmamali, dogal hali korunmall" se¢cenegi 6ne ¢ikmistir. Buna paralel olarak 2014 internet
anketinde de "insaat yapilmamali, yesil alan arttinlmali" ve "dogal hali korunmal" secenekleri
katilimcilar tarafindan en cok isaretlenen secenek olmustur. iki yilda da yapilan anketler yesil
alanlarin arttirilmasi ve diizenlenmesi isteginin 6n plana ¢iktigini gostermektedir. Buna karsin, 2014'te
yapilan anketlerde "Basbakanlik konutu ve Ankapark insaati devam etmeli" ya da "sadece yeme-igme
alanlari dizenlense yeter" diyenler az da olsa bulunmaktadir. 2014'iin birebir yapilan anketinde
yapilacak bir sey kalmadigini savunanlar ise, AOC'de yapilan degisiklikler dolayisiyla, halkin icinde
bulundugu umutsuzlugu gostermesi acisindan énemlidir. 2001 ve 2014 yillari anketleri arasindaki en
bliyik farklardan bir digeri ise, AOC'de otopark yapilmasi konusundaki taleptir. 2001'de bu talep en
cok sdylenen olmasina ragmen 2014'lUn birebir anketinde neredeyse hig dile getirilmemistir. Bu da
yine gecen 13 yil icerisinde AOC kullanicilarinin azaldiginin bir kaniti olarak gorilebilir.

AOC'de Hangi Diizenlemeler Yapilmali?
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Grafik 5: “AOC'de Hangi Diizenlemeler Yapilmali?” sorusunun 2014 ve 2001 karsilastirmali yaniti
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isletmelerle Yapilan Sozlii Goriisme Degerlendirmeleri

Yapilan calisma kapsaminin tg¢linci bolim olarak, cesitli bolgelerdeki isletme yetkilileriyle goriisillp
AOC urunleri hakkinda bazi sayisal verilere ulasiimistir. Bu kapsamda, AOC'deki kokorecciler bolgesi
esnaflyla, AOC dondurmalari dagitim merkeziyle, ODTU carsi bélgesindeki isletmelerle ve Umitkdy
AOC drinleri satis ofisi ile sdzli gdériisme yapilmistir. isletme sahipleriyle ve calisanlariyla yapilan
anketler birinci ve ikinci kismin icerisinde degerlendirilirken, yapilan s6zIli goriisme sirasinda elde
edilen sayisal verilere ise raporun bu béliminde ayrica yer verilmistir.

oDTU Carsi isletmeleri

Orta Dogu Teknik Universitesi Carsi isletmeleri icerisinde yapilan sézlii gériismeler sonucunda
bireylerin kendi evlerinde AOC drilnlerini ¢ogunlukla tercih ettikleri fakat isletme icerisinde
kullanmadiklari belirlenmistir. Bunun baslica nedenleri; Grlinlerin piyasada fazla bulunmamasi, AOC
arlnlerinin dagitiminin sinirh ve yetersiz kalmasi olarak gorilmustiir. Bu nedenlerin bir sonucu olarak
ise piyasadan bu {rlnleri temin edebilmenin pahali olmasi ortaya cikmistir. Bu goérismeler
degerlendirildiginde, cogu isletme tarafindan AOC drinlerinin kullaniminin glvenilirlik ve kalite
bakimindan oncelikli tercih sebebi olsa da, dagitim problemleri sebebiyle bu isletmelerde
kullanilmadig tespit edilmistir.

AOC Uriinleri Umitkoy Satis Ofisi S6zlii Goriisme Degerlendirmeleri

AOC Umitkoy Satis Ofisi Giinliik Satis Verileri Giinliik Satis Miktar
Sut 30-40 It

Yogurt 60-100 kg
Dondurma 600 It

Tablo 19: AOG Umitkdy satis ofisi sayisal verileri

Umitkdy'de AOC driinleri satis ofisi sahibiyle yapilan sézlii gériisme sonucunda AOGC iiriinlerinde katki
maddesi bulunmamasi sebebiyle glvenilir olmasi, taze ve dogal olmasi, “ciftlik” dlisiincesini 6n plana
¢tkarma amaci olmasi, kolay bozulmamasi ve organik (riinlerinin bulunmasi gibi nedenlerle AOC
markasinin bir tercih sebebi oldugu ortaya ¢ikmistir. Umitkdy satis ofisinde sadece AOC markali yiiz
gesit Urin bulunmaktadir. Bu Urinlerden en ¢ok giinlik olarak sut ve siit Urinlerinin 6zellikle de
yogurtluk sit, tereyagl, bal, kefir, ke¢i yogurdu, peynir ve su gibi Urlnlerin satisinin yapildig
belirtilmistir. Bazi restoranlara kasar peyniri ve ayran toplu satisinin yapildigi séylenmistir. Evlere
dagitimin yapilmadigi fakat yakinda boyle bir planlarinin oldugu da bu goériismede ortaya cikan
verilerdir.

AOC Dondurmalari Dagitim Merkezi ve Sengcam Koftecisi S6zlii Goriisme Degerlendirmeleri

AOC dondurma bas bayii (dagitim

merkezi) Sayi Sencam koftecisi Sayi

Bulunan dagitim arabasi 10 Calisan kisi 70 kisi

Bir arabanin aldig dondurma 3000 Bulunan masa 50 kisi
400-500

Bir ginde dagitima ¢ikan araba 9 Bir glinde restorana gelen misteri | kisi

Gunlik dagitilan dondurma 27000

Soldan saga, Tablo 20: AOC'de bulunan dondurma dagitim merkezi sayisal verileri
Tablo 21: AOC'de bulunan $Sengam koftecisi calisan ve miisteri sayisal verileri
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AOC'de gorisulen iki isletmenin de calisanlari, AOC'nin kendileri icin "kazang kapisi" anlamina
geldigini ifade etmistir. AOC dondurma bas bayiinden 6grenilen bilgilere gore, -33 derecede, 3000
dondurma alabilecek kapasiteye sahip 10 dagitim arabasi bulunmakta ve giinde 8 ya da 9 araba
dagitim icin yola ¢ikmaktadir. Bununla elde edilen verilere gore, giinlik dagitilan dondurma sayisinin
27000 civarinda oldugu sdylenebilir. Ankara, istanbul, Eskisehir ve Mersin'e de dagitim yapildigini
ifade eden dagitim merkezi c¢alisanlari, AOGC drinlerini kendilerinin de glvenle tukettigini
belirtmislerdir. Gorismelerin yapildigi ikinci isletme olan Sencam koftecisinden de, gelen musteri ve
calisan eleman sayisi agisindan oldukga net bilgiler edinilmistir. AOC'yi "kazanc kapisi" olarak géren
70 Sencam koftecisi calisaninin 30'u mutfakta, 15'i restoran icinde, diger 25'i ise ayakistl yemek
isteyen musteriler icin kokoreg, doner, i1zgara, biife ve temizlik isleriyle ilgilenenlerdir. Burada edinilen
bilgilere gore, bir glinde restorana gelen misteri sayisi hafta ici 400 ve 500 arasinda degismektedir.
Hafta sonu daha da kalabaliklasan Sencam koéftecisi ¢alisanlari, yapilan insaatlardan ve ulasim
kisithligindan dolayr misteri sayisinin gegmis yillara goére ¢ok azaldigini belirtmislerdir.

Sonug ve Degerlendirmeler

1923'te Cumbhuriyetimizin kurulusuyla baslayan modernlesme siirecinin bir 6énclisi ve modeli olan
Atatlrk Orman Ciftligi, gerek ylklendigi misyonuyla, gerekse baskent Ankara'nin degisimine yaptig
tanikhgiyla yillar icinde daha da 6nem kazanmistir. 1925 yilinda tim imkansizliklara ragmen kurulan
Atatlrk Orman Ciftligi, glinimuze kadar Ankara bozkirinda yesil zenginligiyle g6z doldurmustur.
Yapilan organik ve dogal gida Uretimleri, saglanan kamusal alanlar, icinde bulunan degerli mimari
yapilar ve hissettirdigi degerler agisindan Atatiirk Orman Ciftligi, ayni anda tarihsel, sosyal ve kiltirel
olgulara referans vermektedir. icinde bircok fonksiyon barindiran Atatiirk Orman Ciftligi arazisinin
evrimlesme sireci Ozellikle son yillarda ugradigl degisim yapilan cesitli arastirmalarla ortaya
konmustur. Bu arastirmada da Atatlirk Orman Ciftligi arazisinde alinan kararlarin ve uygulanan
planlarin hem mekansal hem de sosyolojik yansimasi 6grenilmeye calisiimistir. Bu dogrultuda, yapilan
anketlerin temel amaci, hem Atatlrk Orman Ciftligi hakkindaki dislinceleri ve katkilari gormek, hem
de Atatirk Orman Ciftligi'nin ugradigi degisimlerden nasil etkilenildigini 6grenmektir. Sorulari ve
cevap siklari bu amaca yonelik hazirlanan 2014 anketleri, sonuglari, degerlendirmeleri ve gorselleri ile
birlikte somut veriler icermektedir.

incelenen tiim veriler 1siginda, birebir yapilan anket grubuyla internet izerinden sorulari cevaplayan
katilimcilarin hemen hemen tiim sorularda ayni cevaplari verdigi goriilmustir. Bu da, Atatlirk Orman
Ciftligi'ni aktif olarak kullanan ve kullanamayan insanlarin Atatirk Orman Ciftligi'ndeki degisikliklere
ya da olusumlara ayni hassasiyette yaklastiklarini gostermektedir. iki grup icin de hazirlanan sorularin
olabildigince yalin ve anlasilir olmasina dikkat edilmistir. Ayni zamanda anket katilimcilarina, "AOC
sizin icin ne ifade ediyor?" (Tablo 7, 8) ve "AOC denince akliniza gelen yer neresidir?" (Tablo 9, 10)
gibi birbiriyle iliskili sorular yoneltilmesi sonucu alinan yanitlarin ayni olmasi da anketin kendi igindeki
tutarhligini yansitmaktadir. Tim bunlara ek olarak, 2014'te yapilan iki anket grubunun sonuglarini
2001'de Dog. Dr. Sebahat Agiks6z tarafindan yapilmis olan anket verileriyle kiyaslamak ise, aradan
gecen on (¢ yilin etkilerini anlamak adina yol gdsterici olmustur. Uclincii grupta toplanan Atatiirk
Orman Ciftligi satis ofisleri ve diger isletmelerle yapilan gérismeler de Atatirk Orman Ciftligi'ne farkl
bir bakis agisiyla bakilmasini saglamis, net sayisal verilerle Atatirk Orman Ciftligi'nin Gretim
faaliyetleri degerlendirilmistir.
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